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— Allgemeine Informationen

Langname Grundlagen der
Gestaltung von Medien
2

Anerkennende GGM2 BaMT
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Springer Vieweg; 2014
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Frank Koschembar: Logodesign: Das umfassende
Praxisbuch; Rheinwerk Design, 2019

Werner, Kamp: AV-Mediengestaltung Grundwissen;
Verlag: Europa-Lehrmittel; Auflage: 5, 2013

Unterrichtssprache

deutsch

separate
Abschlusspriifung

Nein

Christoph Hesse, Oliver Keutzer, Roman Mauer,
Gregory Mohr: Fimstile; Springer VS Fachmedien;
Wiesbaden 2016
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Stocklossa, Uwe: Blicktricks — Anleitung zu visuellen
Verfiihrung; Hermann Schmidt Verlag: Mainz 2005




— Seminar

Lernziele
Zieltyp Beschreibung
Kenntnisse Inhalte im Seminar:

Konzeptentwicklung und
Ideenfindung - Bildgestaltung und
Kampagnenentwicklung

* Kreativitdtsmethoden und
Projektvorgehensweise in
multimedialen Projekten

« Tools und Werkzeuge zur
Kreation

Corporate Design und Corporate
Communication

* Logo und Zeichenentwicklung

« Farben (Einsatz, Wirkung und
Anwendung in verschiedenen
Medien)

« Stylguideentwicklung

« Layout in verschiedenen Medien
(Formate und Raster)

Webdesign, Interfacedesign

* Benutzerfiihrung und Navigation
auf Websites und auf mobilen
Geraten

« Trends und Effekte
(Darstellungskriterien fir die
Kombination von
unterschiedlichen Medien)
Anwenden medienspezifischer
Gestaltungsprinzipien auf ein
eignes Projekt im Rahmen des
Seminares

Besondere Voraussetzungen

keine

Begleitmaterial

Vorlesungsfolien

Separate Priifung

Ja

Separate Priifung

Priifungstyp

Ubungsaufgabe mit
fachlich / methodisch
eingeschréanktem Fokus
|6sen

Details

Endprésentation der
gestalterischern
Arbeit/Projekt mit
Abgabe einer
Seminararbeit und
Dokumentation

Mindeststandard

Typ

Aufwand Prasenzlehre

Prasenzzeit (h/Wo.)

Seminar

Tutorium (freiwillig) 2




= Praktikum

Lernziele
Zieltyp Beschreibung
Fertigkeiten « Produktfotografie im Studio und

AuBenaufnahmen -
Lichtsituationen - Emotionen, Stile
und Wirkung und Einsatze
Objektive und Kameras,

* Produkt als Sach-/
Studioaufnahme und Detail des
Produktes im Studio

« Video-Werbefilm Produkt fiir
Website - Packshot Dreh

* Video/Postproduktion -
Werbefilm Produkt fir Websites

Besondere Voraussetzungen

keine

Begleitmaterial

Separate Priifung

Ja

Aufwand Prasenzlehre

Separate Priifung

Typ Prasenzzeit (h/Wo.)
Praktikum 2
Tutorium (freiwillig) 0

Priifungstyp praxisnahes Szenario
bearbeiten (z.B. im
Praktikum)

Details -Abgabe Punktezettel

Praktikum
-Beschreibung und
Darstellung der
praktischen Aufgaben
in der
Seminardokumentation

Mindeststandard
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